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Riktlinjer for sponsring

Policy faststilld av kommunfullmiktige 2015-04-27, § 60, indringar antagna av
KF 2017-03-27, § 28. Riktlinjer antagna av KF 2020-06-15, § 80, dndringar an-
tagna av kommunstyrelsen 2022-11-08, § 241, 2023-04-04, § 156.

Syfte med sponsring

Syftet med att ge sponsring ér att stirka platsvarumirket Fagersta genom att
synas i olika positiva sammanhang. Syftet dr ocksa att skapa fler métesplatser
och verka for ett brett utbud av kultur- och fritidsaktiviteter, som ett led i Vis-
ion 2030.

Fagersta kommun kan dven ta emot sponsring. Huvudprincipen ér dock att
kommunen ska vara restriktiv med detta. Sponsringen ska stodja redan plane-
rade verksamheter eller evenemang. Den ska inte paverka den kommunala
verksamheten till att genomfdra nagot som annars inte hade genomforts.

Definition av sponsring

Sponsring ir ett avtal till dmsesidig nytta mellan tva eller flera parter. Sponsorn
forbinder sig att liamna ersittning i form av pengar eller produkter. Som mot-
prestation tillhandahaller mottagaren exponering av sponsorns namn, varu-
mirke eller tjanster. Sponsring sker inte 1 form av personella resurser.

Jamstilld och jamlik sponsring

Fagersta kommuns sponsringsverksamhet ska utga fran ett jamlikhetsperspek-
tiv. Fordelning av medel ska fordelas till nytta f6r flickor och pojkar, kvinnor
och min och sirskilt uppmuntra ett aktivt jamlikhetsarbete i enlighet med
kommunens fastslagna ambitioner och Vision 2030.

Avgrinsningar

For att Fagersta kommun ska kunna ge eller ta emot sponsring kréivs att den
andra parten bedriver samhallsnyttig verksamhet. Det ska vara positivt f6r
kommunen att kopplas samman med den sponsrade/sponsorn och dess verk-
samhet. Fagersta kommun ska inte sponsra eller ta emot sponsorstod fran po-
litiska partier eller religicsa organisationer. Inte heller organisationer som be-
driver verksamhet som uppenbart skadar minniskor eller milj6. Kommunen
sponsrar inte enskilda personer eller féretag utan sponsringen riktar sig till for-
eningar eller specifika evenemang som anordnas.

Sponsring fran Fagersta kommun far inte leda till otillborligt gynnande av en-
skild, det ska finnas en tydlig motivering till allminnyttan. Méjligheten att fa
ingéd sponsringsavtal far enbart rikta sig mot kommunens medlemmar eller ak-
torer som har anknytning till kommunen i enlighet med lokaliseringsprincipen,
2 kap. 1 § kommunallagen (2017:725). Sponsring far inte heller ske i strid med
Lagen om offentlig upphandling (2016:1145).
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Marknadsféring och motprestation

All marknadsféring av kommunen ska ske med Fagerstas gemensamma plats-
varumirke. En motprestation kan exempelvis vara att platsvarumarket finns
pa annonser, sociala medier eller skyltar. Det kan dven vara aktiviteter som
mottagaren genomfoér. Till exempel informera om idrott eller genomféra en
konsert pa ett dldreboende.

Nir Fagersta kommun tar emot sponsring bor kommunens motprestation
besta i att sponsorns varumarke eller produktnamn synliggérs. Motprestation-
en ska inte bestd av personella resurser. For att det inte ska uppkomma nigon
otilliten kommersiell marknadsforing ar det viktigt att kommunen inte tillater
nagon information om sponsorns produkter eller verksamhet. Sponsorn far
inte heller uppmana kommunen till k&p av féretagets varor eller tjanster.

Nivan pa sponsringsbeloppet

Nivin pa sponsringsbeloppet bestims utifran syftet med evenemanget eller
verksamheten, férvintad publik och uppmirksamhetvirde. Hinsyn tas ocksa
till mottagarens arbete med jamstilldhet. Gillande sponsoravtal Gver tid styrs
nivan pa sponsringsbeloppet av budgetanslaget f6r dndamalet.

A. Kriterier for att bevilja sponsring

1. Sponsringen ska riktas till en angiven verksambhet, evenemang eller aktivi-
tet som den sponsrade genomfor. Aktiviteterna och evenemangen ska vara
publika och vinda sig till allmanheten.

2. Sponsringen ska utgé fran ett jimstalldhetsperspektiv. Mottagaren ska be-
skriva hur sponsringen bidrar till 6kad jamstilldhet samt hur evenemanget
eller verksamheten ir tillganglig f6r olika grupper av kvinnor och man,
flickor och pojkar. Om det dr en férening som soker ska styrdokument bi-
fogas dir foreningen pavisar ett systematiskt jamstilldhetsarbete. Krav pa
utbildning kommer att stillas pa den sponsrade.

3. Den sponsrade ska géra en motprestation 1 form av en aktiv marknadsfo-
ring och/eller en aktivitet f6r kommunens rikning.

4. Ansokan om sponsring ska goras via en e-tjinst pa kommunens hemsida.
Den s6kande ska ta del av och godkidnna kommunens villkor 61 spons-
ring enligt riktlinjerna.

5. Ansokan for en aktivitet ska limnas in senast tre manader innan tiden for
sponsringsaktiviteten. Ansékan om sponsring 6ver tid ska limnas in senast
den 1 december aret innan avtalsperioden. Om detta inte uppfylls behand-
las inte ansokan.

6. Vid sponsring av evenemang ska en uppfoljning limnas in senast sex ma-
nader efter genomforandet.

Avtal

Genom att ans6ka om sponsring 1 kommunens e-tjanst upprattas ett avtal mel-
lan kommunen och den sponsrade. Dir ska féljande framga:

» Kontaktuppgifter samt kontonummer

» Budget for evenemanget eller aktiviteten
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» Syftet med aktiviteten eller information om foreningen
» Forvintad publik och medialt intresse

» Beskrivning av mottagarens jamstilldhetsarbete

» Sponsorns och mottagatens dtagande

» Eventuella samarbetspartners

» Avtalstid

Beslut

Kommunstyrelsen beslutar om att ge sponsring till evenemang. For samarbete
dir beloppet understiger 30 000 kronor dr beslutet delegerat till kommunsty-
relsens arbetsutskott. Gillande avtal 6ver tid hanteras detta inom kommunens
budgetprocess och beslut tas av kommunfullmiktige. Avtal 6ver tid beviljas
med ett ar i taget, darefter giller ny ansékan.

Uppsigning/aterbetalning

Om ett evenemang eller en aktivitet stills in ska eventuell sponsring aterbeta-
las. Detsamma giller f6r foreningar eller organisationer som upphor med
verksamhet under tiden f6r gillande sponsorkontrakt.

Part har ritt att siga upp avtalet med omedelbar verkan om motparten asido-
satter villkor 1 avtalet som dr av visentlig betydelse for parten.

B. Kriterier for att ta emot sponsring
1. Sponsorns verksamhet ska vara férenlig med Fagersta kommuns virde-
grund.

2. Det far inte uppsta ett beroendeforhallande fran kommunen till sponsorn.

3. Sponsorn far inte atnjuta sirskild formansstillning till kommunen.

4. Sponsring ska foretridesvis ske i form av varor och tjanster.

5. Sponsorn har efter sirskild 6verenskommelse ritt att omtala sin sponsring
och anvinda objektet vid sin marknadsforing.

Avtal

Alla sponsoravtal ska regleras genom ett skriftligt avtal mellan sponsorn och
kommunen. Dir ska det framga vad sponsringen bestar av och kommunens
motprestation. Avtalen ska f6lja den mall som bilaggs dessa riktlinjer. Vid fra-
gor avseende upprittande av dessa avtal hinvisas till kommunens jurist.

Beslut
Beslut om att ta emot sponsring fattas av verksamhetsansvarig nimnd. Fragor
av principiell beskaffenhet ska dock alltid beslutas av kommunfullmaktige.
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Bilaga, avtalsmall vid mottagande av sponsring

Avtal for Fagersta kommuns mottagande av sponsring
Detta idr ett underlag for avtal nir Fagersta kommun mottar sponsring. Skrivningarna
behover anpassas utifran det enskilda fallet.

Mottagande av sponsring frdn sponsorn XX

1. Avtalsparter

Fagersta kommun, organisationsnummer 212000-2106
(nedan kallad Kommunen)

737 80 Fagersta

Sponsor (organisationsnummer)
(nedan kallad Sponsorn)
Adpress, Postadress

2. Bakgrund och syfte
I detta avsnitt ska en beskrivning ges av det som sponsringsavtalet avser och vad det har for syffe.
Koppling ska giras till kommunens riktlinjer for sponsring.

3. Avtalsperiod
Avtalsperioden maste bestimmas utifran behovet i varje sdrskilt fall.

Detta avtal giller fran och med att det undertecknats av bada parter till och med (ar,
manad och dag) och upphor att gilla utan foregiende uppsagning.

4. Sponsorns atagande
Avtalet ska innehalla en beskrivning av vilket penningbelopp, vara eller tidnst som sponsorn ska till-
handahalla kommunen.

Om sponsorns atagande innefattar tidanster bor foljande skrivning tas in i avtalet. Sponsorn ska ut-
fora de beskrivna tiansterna med omsorg.”

Reglering av foljande punkter:

1. Specifikation av vara/ tjinst

2. Mngd eller omfattning

3. Tidpunkt for leverans eller utforande

4. Sditt for leverans eller utforande

5. Ovriga kostnader

6. Ovriga villkor

5. Kommunens dtagande
Avsnittet ska innehalla en beskrivning av kommunens datagande.

Omr kommunens atagande innebar att sponsorns namn ska exponeras bor avtalet reglera pa vilket sdtt
detta ska ske.
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Exempel: Kommunen dtar sig att i samband med (X-konferensen) upplysa om att
sponsorn tillhandahaller kommunen (varor/tjanster).

Exempel: Sponsorn far hinvisa till sponsringen i sponsorns marknadsféring pa féljande
satt: ...

6. Ovriga villkor
Abndra krav som kan vara aktuella tas in har.

7. Forsakringar
Omr det dir angeldiget att sponsorns tecknar nagon form av forsikring tas det in under denna punfkt.

Sponsorn ska, innan atagandet paborjas, teckna och vidmakthalla (ange vad det ar for
forsikring). Sponsorn dr skyldig att vid forfragan uppvisa gillande forsakringsbrev.

Omr sponsorn atagande innefattar en tanst bir foljande text finnas med i avtalet.

Sponsorn férbinder sig att se till att all hos sponsorn anstilld och anlitad personal ar
forsikrad mot skador under atagandets utférande.

8. Sponsorns upplysningsplikt
Sponsorn ska si snart som mojligt underritta kommunen om det finns risk for att
sponsorn inte kan fullgéra sitt dtagande och andra omstindigheter som ér av vikt for
kommunen att fa kinnedom om.

9. Ansvar
Sponsorn ansvarar for de fel eller férsummelser som ligger sponsorn till last vid atagan-
dets utforande och ska ersatta kommunen for de skador som 4samkas kommunen.

10. Hiavning av avtalet
Part har ritt att siga upp avtalet till omedelbart upphérande om motparten asidositter
villkor i avtalet som dr av vasentlig betydelse for parten.

Kommunen har vidare ritt att siga upp avtalet till omedelbart upphérande om:

» Sponsorn kommer i dréjsmal med betalning av skatter eller avgifter till staten, for-
sitts 1 konkurs, inleder ackordsférhandlingar, trider i likvidation eller 4 annat satt
kan antas ha kommit pa obestind, eller

» Det pa grund av sponsorns agerande finns risk for att kommunens anseende skadas.

Om en part hiver avtalet 4r motparten skyldig att ersitta de direkta skador som parten
lider till £6]jd av havningen.

11. Tvist

Parterna dr 6verens om att frigor som ror detta avtal och dirmed sammanhingande
rittstorhallanden i fOrsta hand ska 16sas 1 samforstand mellan parterna och i andra hand
vid allmin domstol med Vistmanlands tingsritt som forsta instans.
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12. Kontaktpersoner
Kontaktperson for det hir avtalet ar:
For sponsorn (namn och kontaktuppgifter)
For kommunen (nammn och kontaktuppgifter)
Kontaktperson dr den person som ska kontaktas vid fragor i anledning av avtalet.
Motpart ska skriftligen underrittas om ny kontaktperson utses.
Detta avtal har upprittats i tva likalydande exemplar, varav parterna tagit var sitt exem-
plar.
Ort och datum Ort och datum
Fagersta kommun X AB
Ansvarig: Kommunstyrelsen Senaste dndringen antagen: 2023-04-04,§ 156
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